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B0I C1NH VÀ L2A CH3N 4U TIÊN 
 
B!i c#nh  
�!Vòng DOHA b. t5c à t6ng c&7ng FTAs song 

ph&,ng và khu v$c 
�!S$ phát tri)n n6ng ('ng c8a Châu Á – Thái Bình 

D&,ng 
�!S$ phát tri)n/ti.n hóa c8a APEC; Vai trò ASEAN 

ngày càng quan tr%ng và th$c ch9t 
�!Chuy)n h&:ng quan tâm c8a Hoa K; sang châu 

Á 



Các Hi<p (/nh Th&,ng m=i  t$ do châu Á 
và châu M> 

Ngu" n: 
www.coha.org 
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Lựa chọn ưu tiên 
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�! 2009      2011                   2013    2015 

�!              ASEAN+6 

TPP 
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Khu vực 
Thương 

mại tự do 
châu Á – 
Thái Bình 
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(FTAAP) 

China,  
Japan,  
Korea 

India,  
Australia  
New Zealand 

Australia, Brunei, Chile, Canada,  
Malaysia, Mexico, New  Zealand,  
Peru, Singapore, Hoa K;, Vi<t Nam  



Lựa chọn ưu tiên 
�!Cùng t:i (ích t h&,ng m=i  t$ do cho khu v$c 

châu Á – Thái Bình D&,ng: 
�!Xuyên Thái Bình D&,ng - TPP: toàn di<n, nhi+u c, 

h'i và thách th-c, #nh h&?ng l:n c8a Hoa K; 
�!Hay khu v$c @ông Á (Hi<p (/nh @!i tác Kinh t. 

Toàn di<n Khu v$c - RCEP): tAp trung cho th&,ng 
m=i; ASEAN là trung tâm, nh&ng #nh h&?ng c8a 
Trung Qu!c  

�!Vi<t Nam tham gia c# 2, nh&ng l$a ch%n &u tiên 
nào? 



NHBNG @ICM L4U D VE TPP  
�! Tính toàn di<n: bao g"m nhi+u lFnh v$c, không chG 

th&,ng m=i à có nhHng lFnh v$c nh=y c#m 
�! Tính hi<n (=i: áp dIng các tiêu chuJn qu!c t. h&:ng 

t:i Th. kK 21 
�! Tính m?: các n&:c có th) tham gia 
�! Quan (i)m/d9u 9n c8a Hoa K;: chuJn theo hoLc 

không th9p h,n các FTA mà Hoa K; (ã k* k.t 
�! M? cMa các lFnh v$c (Nu t& và d/ch vI theo p h&,ng 

pháp “ch%n - bO” – thông thoáng và minh b=ch h,n 
“ch%n - cho” 

�! V9n (+: t=i sao n'i dung chính l=i không th) minh 
b=ch trong quá trình (àm phán ? 



V+ n'i dung (àm phán TPP 
�!Các n'i dung chính: 22 nhóm v9n (+.  
�!M't s! n'i dung nPi bAt, nh=y c#m, gây tranh cãi : 

Ø!V+ th&,ng m=i  hàng hóa: c5t gi#m thu. gNn nh& toàn b', 
nh&ng kèm theo xu9t x- chLt chQ 

Ø!V9n (+ (Nu t&: ti.p cAn m? (c, ch. ch%n bO), n h&ng m? 
ra kh# n6ng gi#i quy.t tranh ch9p giHa nhà (Nu t& và 
Chính ph8 à t6ng phí tPn 

Ø!V+ s? hHu trí tu< à TRIPS+ hay ++? Gây tranh cãi trong 
m't s! ngành: d&Rc, thông tin,S 

Ø!Mua s5m Chính ph8: Vi<t Nam m:i là quan sát viên c8a 
WTO; à c, h'i sM dIng v!n hi<u qu# hay thách th-c (!i 
v:i các doanh nghi<p N hà n&:c ? 



Ø!Doanh nghi<p Nhà n&:c : còn nLng n+, tK tr%ng còn l:n 
Ø!V+ lao ('ng , công (oàn: quy+n và lRi ích c8a ng&7i l ao 

('ng  và r'ng h,n; hay là v9n (+ c=nh tranh 
Ø!Các rào c#n k> thuAt (TBT, SPS): lRi ích ng&7i tiêu 

dùng, nh&ng có th) dTn (.n b#o h' trá hình 
Ø!Ch!ng tham nhUng, b#o v< môi tr&7ng và các v9n (+ 

khác.  
�! à Nhi+u v9n (+ m:i, cNn ki)m soát các bi.n t&:ng 

trong quá trình th$c thi 
�! à Th$c ch9t là v9n (+ c=nh tranh, làm th. nào () 

cân bVng lRi ích? 



  
GDP  

(tỷ USD) 
Tăng thu nhập  

(tỷ USD) 
% GDP 

  2025 TPP FTAAP TPP FTAAP 
Australia 1,426 5 13 0.4 0.9 
Brunei 22 0 0 0.9 1.8 
Canada 1,982 7 12 0.4 0.6 
Chile 289 4 7 1.5 2.3 
NhAt B#n 5,332 53 115 1.0 2.2 
Hàn Qu! c 2,063 19 71 0.9 3.4 
Malaysia 422 12 25 2.7 6.0 
Mexico 1,999 12 42 0.6 2.1 
New Zealand 206 2 3 1.0 1.4 
Peru 311 8 9 2.5 2.9 
Singapore 386 2 6 0.6 1.6 
M> 20,337 39 143 0.2 0.7 
Việt Nam 235 36 66 15.5 28.0 

Các nền kinh tế TPP 35,010 200 512 0.6 1.5 

Các n&: c khác 66,957 -27 687 0.0 1.0 
Thế giới 101,967 173 1,199 0.2 1.2 

Các n+n kinh t.  
nhO h, n có tK l< 
% tăng thu nhAp 
l: n nh9t 

CW HXI VÀ THÁCH THYC  
C, h'i t6ng thu nhAp 

Nguồn: GS Peter A.Petri, Đại học Brandeis, Hoa Kỳ 2012 



T6ng xu9t khJu 
    C, s? 

Thay (Pi v+ tK tr%ng xu9t khJu  
(tK USD) 

    2025 TPP 
Kênh 

châu Á 
Hai 

kênh FTAAP 
Sản phẩm chủ đạo 17.5 -1.6 0.3 -0.9 -2.1 
  G=o 2.1 -0.3 0.1 -0.1 -0.1 
  Lúa mì 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 
  Các nông s#n khác 4.4 -0.5 0.2 -0.2 -0.5 
  Khai khoáng 11.1 -0.8 0.0 -0.5 -1.5 
Hàng hóa chế biến 241.1 70.6 34.7 85.2 117.1 
  Th$c phJm, th-c u!ng 21.7 -2.6 -0.4 -1.6 -4.8 
  Hàng d<t may 28.5 14.3 5.5 15.2 23.9 
  QuNn áo, giày dép 130.1 60.3 26.0 67.7 95.1 
  Hóa ch9t 6.0 -0.9 0.1 -0.5 -0.6 
  Kim lo=i 3.7 -0.7 -0.3 -0.7 -1.2 
  Thi.t b/ (i<n 16.1 2.3 4.0 6.1 8.3 
  Máy móc 10.9 -0.9 0.4 -0.2 -1.0 
  Thi.t b/ vAn t#i 2.1 -0.3 0.1 -0.1 -0.3 
  Hàng hóa ch. bi.n khác 22.0 -0.9 -0.8 -0.8 -2.3 
Dịch vụ 5.1 -1.1 -0.5 -1.1 -1.7 
  D/ch vI thi.t y.u 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 
  Xây d$ng 0.8 -0.1 0.0 0.0 0.0 

  
Th&,ng m=i, giao thông, 
vAn t#i 1.1 -0.2 -0.1 -0.2 -0.4 

  D/ch vI t& 3.2 -0.7 -0.5 -0.8 -1.3 
  D/ch vI công 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 
Tổng số 263.8 68.0 34.5 83.3 113.4 

3 mLt hàng 
l: n nh9t 

Nguồn: GS Peter A.Petri, 
Đại học Brandeis, Hoa Kỳ 

2012 



Thâm nhAp th/ tr&7ng Hoa K; 

Ngu! n: amcham 
vietnam.com 



Cơ hội (1) 
NhAn di<n nhHng c, h'i tr&:c m5t: 

H= thu. 
su9t, rào 
c#n TM 

T6ng 
xu9t 
khJu 

T6ng 
(Nu t&, 
FDI 

T6ng 
GDP/thu 
nhAp 



C, h'i c#i thi<n môi tr&7ng kinh doanh  

Năm Xếp hạng Năm Xếp hạng 

2005 98/175 2009 93/183 

2006 104/175 2010 78/183 

2007 91/178 2011 98/183 

2008 92/181 2012 99/183 

Môi tr&7ng kinh doanh Vi<t Nam c#i thi<n sau khi gia 
nhAp WTO, nh&ng x9u (i  trong trong vài n6m gNn (ây  

Ngu! n:  World Bank   

Li<u TPP có th) là cú hích m:i cho c#i cách th) ch.?   



Cơ hội (2) 

C#i 
thi<n 
môi 
tr&7ng 
KD 

Hoàn 
thi<n 
h< 
th!ng 
pháp 
luAt  

C#i 
cách 
th) 
ch. 

Phát 
tri)n 
theo 
h&:ng 
v6n 
minh, 
hi<n 
(=i 

NhHng c, h'i quan tr%ng v+ lâu dài  



Rào cản đối với cơ hội (1) 
�!C, h'i t6ng xu9t khJu: có hay không? 

�!Ngành nào h&?ng lRi nhi+u nh9t tZ gi#m thu.: 
�! D<t may 
�! Giày dép,S 

�!T6ng c, h'i/thu hút (Nu t& trong ngành  
�!Tham gia chu[i giá tr/ toàn cNu 

�!@i+u ki<n () bi.n c, h'i thành hi<n th$c: 
�!Xu9t x- 
�!@áp -ng các (i+u ki<n  v+ môi tr&7ng, lao ('ng   
�!Khác S 

àKhông d\ dàng có c, h'i 



CI th) t r&7ng hRp d<t may 
�! Xu9t sang Hoa K; chi.m ], t hu. su9t gi#m tZ 7% à 

0% 
�! Vi<t Nam có nhi+u lRi th. v+ d<t may, nh&ng nhAp 

86,7% v#i (2012) à quy t5c xu9t x- “yarn forward” tZ 
các n&:c TPP là thách th-c.  

�! Trong chu[i b™ng/x" Ð s#i Ð v$i Ð nhu%m/hoˆn t&t Ð 
c't/may,  th$c t., Vi<t Nam có lRi th. khâu cu!i cùng 

�! @ang (àm phán danh mIc các s#n phJm trung gian 
mà Vi<t Nam và các n&:c TPP ch&a (áp -ng và có 
l' trình (2 danh mIc) 

�! Tuy nhiên, rào c#n “yarn forward” có th) l=i kích thích 
thu hút (Nu t& vào các khâu Vi<t Nam còn y.u? à c, 
h'i ngành d<t may tham gia chu[i giá tr/ toàn cNu 

�! Th$c t. bài h%c FTA Vi<t Nam – NhAt B#n: “fibre 
forward”? 



Rào cản nắm bắt cơ hội (2) 
�! Y.u t! con ng&7i và s-c ;: 

Ø!Thói quen/D th-c tuân th8 pháp luAt  
Ø!Tham nhUng và l$c c#n c#i cách 
Ø!Khác bi<t chính tr//v6n hóa/trình (' phát tri)n  
àTr? thành thách th-c (có tính ch9t n'i t=i) 

�! V’ d( m%t s) v&n *+ “nh,y c$m ”:  
�!V9n (+ mua s5m chính ph8: nâng cao hi<u qu# 
�!SHTT à * th-c doanh nghi<p và ng&7i dân  
�!Doanh nghi<p Nhà n&:c  à cNn c#i cách th$c s$  
�!Lao ('ng , môi tr&7ng, tiêu chuJn k> thuAtS à các 

chuJn m$c m:i cao h,n  
�! Khi (áp -ng/tuân th8 à tr? thành c, h'i c#i cách 

quan tr%ng ti.p theo 



Thách thức 
1.  Các diễn biến áp dụng tiêu chuẩn mới trong TPP 
�! Xu9t phát tZ mIc tiêu và ngôn tZ t!t (^p, n h&ng xét 

cho cùng, v9n (+ là c=nh tranh và lRi ích 
�! Ví dI: SHTT, rào c#n k> thuAt (k) c# l ao ('ng  và 

môi tr&7ng), quy+n lRi c8a nhà (Nu t&, DNNN,S 
2.  Khác biệt trong khối TPP: 
�! Th) ch./ch. (' và (/nh h&:ng 
�! Trình (' phát tri)n  
�! Vi<t Nam là m't trong nhHng n&:c có nhi+u khác 

bi<t 



So sánh thu nhAp các n&:c tham gia TPP 
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Nguồn: Số liệu ước tính theo PPP   
tháng 4/2013 (IMF) 



TK tr%ng GDP toàn kh!i TPP 
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3.  Cạnh tranh có bình đẳng? 
�! Tìm lRi th. c=nh tranh khi m? r'ng t h/ tr&7ng 

XK 
�! Khi m? cMa th/ tr&7ng d/ch vI trong n&:c  
à Là c, h'i c8a ng&7i tiêu dùng; và n[ l$c () t"n 

t=i, phát tri)n c8a doanh nghi<p trong n&:c 
4.  Chi phí của doanh nghiệp 
�! Thách th-c tZ các y.u t! phi t h&,ng m=i  làm 

t6ng chi phí c8a doanh nghi<p (hi<n (ang r9t 
!m y.u)  



@ánh giá tPng th) 
1.  TPP có đáng để theo đuổi và đánh đổi? 
�! LRi ích tr&:c m5t không thAt s$ d\ dàng, 

nh&ng tNm nhìn lâu dài TPP sQ là cú hích cho 
c#i cách 

�!C#i cách th) ch. kinh doanh, c#i thi<n m ôi tr&7ng 
(Nu t& à lRi ích lâu dài cho doanh nghi<p  

�!Do môi tr&7ng kinh doanh Vi<t Nam ch&a hoàn 
thi<n, cNn ('ng l$c c#i cách th$c s$ 

�! Không th) bO l_ chuy.n tàu à n.u không sQ 
m9t c, h'i (àm phán  



2.  Tương quan giữa cơ hội và thách thức 
�! Trong c, h'i có thách th-c và ng&Rc l=i 
�! Mu!n có c, h'i, ph#i v&Rt qua các thách th-c/ 

(i+u ki<n ; (!i di<n và v&Rt qua các thách th-c 
sQ (em (.n các c, h'i l:n h,n 

�! Không làm gì c# à sQ chG còn l=i các thách th-c 
      



MXT S0 KHUY`N NGHa  
 
Quá trình (àm phán 
�!Gi#m thi)u thách th-c tZ (àm phán: 

�!NhHng (òi hOi ch&a hRp l*/khó ki)m soát c8a n&:c 
l:n (xu9t x-, SHTT, m't s! chuJn m$c,S) 

�!TAn dIng v/ th. c8a Vi<t Nam, không chG th&,ng 
m=i   

�!Xem xét s$ khác bi<t v+ trình (' phát tri)n à l' 
trình và gi#i pháp có tính kh# thi  

�!S$ (ánh (Pi v+ lRi ích c8a các bên 
�!@#m b#o kh# thi khi áp dIng trên th$c t. 



Khuyến nghị với chính quyền  
�!T6ng c&7ng thông tin cho các doanh nghi<p: 

nhi+u kênh, thông tin cNn rõ ràng, nh9n m=nh vai 
trò tham d$ c8a doanh nghi<p   

�!Xem xét l=i các chính sách thu hút (Nu t& cho 
phù hRp v:i tình hình m:i (ví dI: (!i v:i ngành 
d<t may) 

�!H[ trR doanh nghi<p tham gia chu[i giá tr/ 
�!ChuJn b/ t!t quá trình c#i cách th) ch. 



Một số khuyến nghị với doanh 
nghiệp  

�!ChuJn b/ và ch8 ('ng tZ phía doanh nghi<p: 
�!Theo dõi n5m b5t thông tin v+ TPP 
�!Tích c$c (óng góp * ki.n khi Chính ph8 tham v9n 
�!TAn dIng c, h'i v+ (Nu t&  
�!C#i thi<n tZng b&:c các chuJn m$c trong h o=t 

('ng  kinh doanh: k. toán, l ao ('ng , môi tr&7ng   
�!TNm nhìn dài h=n 
�!Ph!i k.t trong hành ('ng 
�!Vai trò Hi<p h'i 

 
Xin cảm ơn! 


