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Walmart – Sáng kiến trao quyền kinh tế cho phụ nữ



Kế hoạch của chúng tôi

Chúng tôi s là công ty tiên cung c tr nghi mua s li m quy mô l

Mục tiêu Phát triển của chúng tôi

Trong vòng 3 n 60 t

Chiến lược của chúng tôi

Chiếnthắngvới

cáccửahàng
Làm sâusắcmốiquan

hệsốvớikhách hàng

Tăng cường những 

khả năng cần thiết

5 lĩnh vực phát triển

Đemđến

giátrị

Cungcấp

tiệnnghi
Trởthành nhà

bánlẻtuyệtvời

Có mặt ở những 

nơi quan trọng

H d nhi
m thu nh

KẾ HOẠCH PHÁT TRIỂN 3 NĂM



Cách tiếp cận các vấn đề xã hội của Walmart

Tìm kiếm doanh nghiệp cũng như lợi ích xã hội

Dẫn đầu lĩnh vực kinh doanh

Bổ sung cho các hoạt động kinh doanh với hoạt động từ thiện

Ưu tiên các hoạt động dựa trên năng lực của Walmart

Hợp tác với các bên



NGU֞N ņêO TӳO ņA DӳNG

Đào tạo
1,000 

phụ nữ

Nhà máy

Trang trại

Bán lẻ

Thu nhập
thấp ở 

Mỹ

Tăng cường đa
dạng và hội nhập

trong đội ngũ
Nguồn cung ứng hỗ
trợ cho Walmart và

Sam’s Club

$20 Tỷ
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SÁNG KIẾN CỦA CHÚNG TÔI TẠO ĐIỀU KIỆN 

CHO MỌI PHỤ NỮ TRONG CHUỖI CUNG ỨNG
CÁI GÌ?



Phnֱ tֻrong cáctht֗rҼ֩ngĽangpháttriԜn

ĽӺutҼ90% thu nhԀpcho giaĽ³nhvà

c֥ngĽ֟ng, pháv c֭hukȢĽ·inghèo và

nâng caoĽ֩is֝ngcho toàn xãh֥i

TӳI SAO Lê PHְ Nֺ?



260 TRI֒U
PHӹN L֦N TRONG S֜ 

KHĆCH HêNG CֲA CHĐNG TĎI Lê PHְ Nֺ

WHY WOMEN?TӳI SAO Lê PHְ Nֺ?



KHӵ NŀNG KHÁCH HÀNG C֤NG ņ֞NG
TŁngcҼ֩ngĽ֡im֧ibԄngcách

m r֥֫ngmӴnglҼ֧inhà cungcӸp

CӶithi֓nt֝cĽ v֥àotht֗rҼ֩ngv֧i

các nhà cungcӸpcóngu֟nhàng

sԈnsàng

TŁngvai tròchiԒnlҼ֯ccֳangҼ֩i

muabԄngcáchgiӶmlҼ֯ngcông

vi֓chành chính

ņӼymӴnhquanh v֧֓icác nhà

cungcӸp, tŁngcҼ֩ngkhӶnŁng

lҼugiֻ, giӶmchi phí vàcӶithi֓n

chӸtlҼ֯ng

TŁngcҼ֩ngcungcӸpsӶnphӼmvì

cҺs c֫ungcӸpcóthԜphӶnánhcҺ

s k֫hách hàng

CungcӸpcácsӶnphӼmĽ֗a

phҼҺngthông qua quy trình phát

triԜnnhà cungֵng

Nâng caonhԀnthֵcvԚchӸtlҼ֯ngkhi

khách hàngbiԒtĽҼ֯cdӶnphӼmĽԒntַ

các doanhnghi֓pdo phnֱ lֻàmchֳ

CӶithi֓ngiӸyphéphoӴtĽ֥ngbԄng

cáchtŁngcҼ֩ngquanh v֧֓icác bên

liên quan bên ngoài

CӶithi֓ntácĽ֥ngkinhtԒvà xãh֥i

thông qua tiԒpcԀntht֗rҼ֩ngvà tái

ĽӺutҼ

SMART BUSINESSKINH DOANH THÔNG MINH



51

TIąU CHUӻN DOANH NGHI֒P DO PHְ Nֺ LêM CHֲ:

NGһ֨I QUYԑT ņ֖NH CHĉNH

LÀ PHְ Nֺ

(NԁM QUYԓN KIԛM SOĆT QUӵN Lħ Vê HOӳT 

ņ֤NG HêNG NGêY)

S֪ HֺU B֪I M֤T HOԉC NHIԓU PHְ Nֺ

ĉT NHӷT

PHӹN TRŀM



S֜ Lһ֮NG: 11,528 ņҹN V֖

Canada

382 Units

U.S.

4,807 Units

Mexico

2,498 Units

Central America

662 Units

United Kingdom

575 Units

Brazil 

553 Units

Argentina

103 Units

Sub-Saharan Africa

377 Units

India

20 Units

China

403 Units

Japan

438 Units

Chile

346 Units

HOӳT ņ֤NG BĆN Lԍ TRąN 28 QU֜C GIA



KẾT NỐI KHOẢNG CÁCH



DANH Bӳ DOANH NGHI֒P DO PHְ Nֺ S֪ HֺU TRąN TOêN CӹU

Cu֝ndanhbӴDoanhnghi֓pdo Phnֱ lֻàmchcֳֳaWalmart 

ĽangnhԀnĽŁngký!

https://walmartwobdirectory.com/register

ņԜĽŁngký doanh nghi֓pcֳabӴn.

To watch a short intro video 

about the Directory and how it 

can help your business. 

NHӷN VêO ņĄY

NHӷN VêO ņĄY

https://walmartwobdirectory.com/register
https://walmartwobdirectory.com/register


Sáng kiến

• Nguồn cung ứng

• Đào tạo

Trung tâm kiến
thức

• Chuyên gia chia sẻ
giá trị

• Đo lường có hệ
thống

• Giao tiếp

Mở rộng nội bộ
cho các chương
trình

• Trách nhiệm xã hội

• Cơ hội/ Dịch vụ hỗ trợ




